CASO DE EXITO - SEO PARA MARCA PERSONAL Y SITIOS DE SERVICIOS

De la pagina 5 a la pagina 2 de Google
en 14 semanas

Como se reconstruyo el SEO de alanmelnick.com con trabajo técnico, arquitectura hub & spoke y
clustering por intencién de busqueda.

51 — 20 11 — 85 x4,3 x9

Posicion media semanal Busquedas para contratar en Impresiones de money Cluster "consultor / agencia
el top 10 pages SEQ"

Alan Melnick - Consultor de Marketing Digital - alanmelnick.com - 19 jun — 28 sep 2026



PUNTO DE PARTIDA - JUNIO 2026
Mucho contenido, poca estructura

Asi veia Google el sitio en los primeros 30 dias medidos.

51 75%

posicion media semanal: pagina 5 de Google de las impresiones venian de busquedas informativas ("qué
es...") que no traen clientes

11 ~10

busquedas para contratar en el top 10, de 1.473 consultas URLs en el sitemap, de mas de 150 indexables



TENDENCIA - PAGINAS QUE VENDEN

Money pages: de ~428 a ~2.440 impresiones por semana

Impresiones semanales de /servicios/* y /consultor-* en Google
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Fuente: Google Search Console (alanmelnick.com). Semanas lun—dom. Excluye el 16-sep (anomalia de 153.920 impresiones en una URL).



TENDENCIA - POSICION

La posicion media mejoré 30 puestos

Posicion media semanal en Google, ponderada por impresiones (mas arriba = mejor)
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Fuente: Google Search Console (alanmelnick.com). Semanas lun—dom. Excluye el 16-sep (anomalia de 153.920 impresiones en una URL).
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TENDENCIA - INTENCION DE BUSQUEDA
Menos ruido, mas busquedas para contratar

Impresiones semanales por intencion. Las informativas se limpiaron en julio y las transaccionales crecieron cada semana.
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Fuente: Google Search Console via Windsor.ai - consultas no anonimizadas - clasificacién por reglas (cluster.py). Excluye el 16-sep.



TENDENCIA - ARQUITECTURA HUB & SPOKE

Los hubs empujaron a las money pages

Impresiones semanales por tipo de pagina
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Fuente: Google Search Console (alanmelnick.com). Semanas lun—dom. Excluye el 16-sep (anomalia de 153.920 impresiones en una URL).



CLUSTER - CONSULTOR DE MARKETING DIGITAL
Consultor de marketing digital: mas visible y mejor ubicado

Busquedas para contratar o comparar: "consultor de marketing digital", "asesoria", "consultoria", "CMO fractional"

Impresiones por semana Posicién media (mévil 3 semanas - mas arriba = mejor)
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281 — 362 impresiones por semana (promedio 4 46 — 35 posicién media (moévil 3 semanas, julio
primeras vs. 4 Ultimas) vs. hoy)

Fuente: Google Search Console via Windsor.ai - consultas de intencion transaccional y comercial del cluster - excluye el 16-sep.



CLUSTER - META ADS
Meta Ads: a la pagina 2 tras el cluster "agencia"

Busquedas para contratar o comparar: "consultor / agencia / experto meta ads"

Impresiones por semana Posicién media (mévil 3 semanas - mas arriba = mejor)
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27 — 45 impresiones por semana (promedio 4 53 — 19 posicién media: peor punto (agosto) vs.
primeras vs. 4 Ultimas) hoy

Fuente: Google Search Console via Windsor.ai - consultas de intencion transaccional y comercial del cluster - excluye el 16-sep.



CLUSTER - GOOGLE ADS

Google Ads: 20 puestos arriba en busquedas para contratar

Busquedas para contratar o comparar: "consultor / agencia google ads", "analisis de cuenta", "cuanto cuesta"

Impresiones por semana
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Fuente: Google Search Console via Windsor.ai - consultas de intencién transaccional y comercial del cluster - excluye el 16-sep.



TENDENCIA - CLICS

Los clics crecen, y el peak final tiene nombre propio

Clics organicos por semana, separando el post de noticia que concentro la ultima semana
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Fuente: Google Search Console (alanmelnick.com). Semanas lun—dom. Excluye el 16-sep (anomalia de 153.920 impresiones en una URL).
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clics en 30 dias (inicio vs.
actual)

+47%

sin contar el post de noticia
(53 — 78)



PROCESO
Qué se hizo, en cuatro fases

Cada fase esta respaldada por commits del repositorio del sitio (811 entre junio y septiembre).

Fundacion técnica

Sitemap de ~10 a 150+ URLs,
301 para cada 404, schema
Person / Service / FAQ,
IndexNow, lims.txt y robots
para crawlers de IA.

a JUN-JUL

Hub & spoke

Pilares por tema, interlinking
semantico, /consultor — 301,
canibalizaciones resueltas,
titles que no se truncan.

Contenido que
vende

Servicios como landings
transaccionales, cluster
"agencia", comparativas y
"cuanto cuesta". Una keyword
por URL.

4

Consolidacion

/consultor-seo y
/consultor-google-ads, 36
anchors desambiguados,
FAQPage, performance (LCP,
fuentes locales).




Arquitectura semantica hub & spoke

Pilar que explica — money page que vende — diagndstico. Una keyword principal por URL.

Blog (spokes)

240 articulos
Pilares (hubs) Money pages
/seo - [paid-media /servicios/seo
Diccionario /growth-marketing /consultor-seo Diagnéstico
/posicionamiento-web-chile /consultor-google-ads
73 términos y entidades propias ’ Nlink-building [servicios/... conversion

Comparativas

22 paginas "Avs. B"



De 11 a 85 busquedas para contratar en el top 10

Consultas distintas en posicion <10, 30 dias de inicio vs. 30 dias actuales

, I, xX7,7

17
2 busquedas transaccionales en el top 10
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Fuente: Google Search Console via Windsor.ai - clasificacion por reglas de intencién (cluster.py).



CLUSTER ESTRELLA
"Consultor / agencia SEO": x9 en impresiones

Rankings en Google Chile (Ubersuggest, desktop), 3 jul vs. 25 sep 2026

Keyword 3 jul 25 sep
51 1 s 4'627 consultor seo chile 39 6
impresiones del cluster en 30 dias consultor seo o 5
contratar consultor seo — 5
consultoria seo — 9
seo chile — 1"
28 —> 1 5 link building — 16
posicion media del cluster posicionamiento web chile 25 19
agencia experta en meta ads 56 14
consultor google ads 9 7

Fuente: Ubersuggest rank tracker. "—" = la keyword no se media el 3 jul.



EVIDENCIA - BUSQUEDA "CONSULTOR SEO CHILE" EN GOOGLE

La IA de Google recomienda a Alan Melnick

Iniciar sesiéon

Q_ consultor seo chile x &

= Google

Modo IA  Todo Empleo Videos cortos Imagenes

Buscar solo paginas en espafiol ¥  Cualquier fecha v  Todo:

+ Vision general creada por IA

Puedes contratar los servicios de para

disefiar una estrategia de posicionamiento organico y
optimizacién para inteligencias artificiales (LLMO) en
tu empresa.

Consultores y Expertos SEO en Chile

« Alan Melnick: Especialista en SEO técnico,

Mostrar mas v

Al Overview: “consultor seo chile

e.cl - b | desde Chile, 6n - 1 oct 2026

Iniciar sesi6n

Q_ consultor seo chile X ¢

= Google

Modo IA Todo Empleo  Videos cortos Imagenes

resultados omitidos

alanmelnick.com
2 https://www.alanmelnick.com

Consultor SEO en Chile: la alternativa
a una agencia SEO

Como consultor SEO en Chile disefio e implemento
estrategias de posicionamiento organico para empresas en
LATAM. Desde la base técnica hasta la optimizacion para ...

Posicion #6 - "consultor seo chile” (moévil)

google.cl - biisqueda real desde Chile, sin s 1 oct 2026

a | I 4

1.2 mencion

en el Al Overview: "Puedes contratar los
servicios de Alan Melnick..."

#0

resultado organico para "consultor seo chile"
(mavil)

Quien busca "consultor seo chile" esta por contratar. Aparecer en la respuesta de la IAy en
la primera pagina es estar ahi en el momento de compra.

Fuente: busqueda real en google.cl desde IP chilena, sin sesion, 1 oct 2026 (Apify). HTML de Google renderizado sin modificar; el recuadro azul es nuestro.



EVIDENCIA - MAS BUSQUEDAS

Primera pagina en busquedas para contratar

GO gle consultor seo

Modo IA Al Empleos Images Videos  Shopping News  Mas ~ Herramientas ~

resultados omitidos

alanmelnick.com
¥ https://www.alanmelnick.com > Servicios

Consultor SEO en Chile: la alternativa a una agencia SEO

Como consultor SEO en Chile disefio e implemento estrategias de posicionamiento organico para
empresas en LATAM. Desde la base técnica hasta la optimizacién para ...

= Gouge

Q_ contratar consultor seo x &

Modo IA  Todo Empleo Videos Imagenes Shopp
resultados omitdos

alanmelnick.com
" https://www.alanmelnick.com

Consultor SEO en Chile: la alternativa
a una agencia SEO

Consultor SEO en Chile con +15 afios: SEO técnico,
clusters, programatico y LLMO. +80% de ventas organicas
en un ecommerce en 6 meses.

= Gouge

Q_ consultor de marketing X &

Modo IA  Todo Empleo Imagenes Videos cortos
resultadios omitdos

alanmelnick.com
" https:/iwww.alanmelnick.com

Consultor de marketing digital: qué
hace y cuando contratarlo

05-03-2026 — Un consultor de marketing digital no solo
ejecuta campaiias: conecta estrategia, medicion y
decisiones comerciales.

"consultor seo” (desktop;

1oct

Busqueda (google.cl, 1 oct) alanmelnick.com

consultor seo chile #6 + Al Overview

consultor seo

consultor de marketing #8
contratar consultor seo #9
consultor google ads #12

consultoria seo - seo chile fuera del top 20

#8 + fuente del Al Overview

tratar consultor seo” (movil)
desde Chi, in sesién - L oct 2026

4

nsultor de marketing” (movil)
desde Chie, sin sesién - 1 oct 2026

busquedas para contratar con alanmelnick.com en
la primera pagina de google.cl

Fuente: busqueda real en google.cl desde IP chilena, sin sesion, 1 oct 2026 (Apify). HTML de Google renderizado sin modificar; el recuadro azul es nuestro.



LO QUE SIGUE

Las proximas palancas

Lo logrado es casi todo on-site. Esto es lo que queda por mover.

a Clics

112 en 30 dias. Con posicién ~20, el siguiente salto es
llevar las money pages al top 5.

a Consultor de marketing digital

Consolidado en la home el 30-sep para cortar la
canibalizacién. Falta medir el efecto.

Q Autoridad

DA 8 y 87 dominios de referencia. Plan listo: Google
Business Profile, Clutch, Sortlist, menciones.

Q Intencidon "agencia"

Impresiones x16, pero posicion 51: contra directorios,
la jugada es entrar en los listados.



METODO REPLICABLE

El mismo proceso, para tu marca personal o tu sitio
corporativo

Auditoria técnica y de 2 Clustering de Search Console 3 Arquitectura hub & spoke, 1
indexacion por intencion keyword por URL

5 Visibilidad en IA: lims.txt, 6 Autoridad y re-clustering

4 Money pages transaccionales .
ypag entidades, schema EEE]

¢ Qué clusters puede ganar tu sitio?

Diagnoéstico gratuito de 30 minutos con una primera lectura de tu Search Console por intencién -
alanmelnick.com/diagnostico



